PARANA
Curitiba, 10 de novembro de 2022

Prezado Senhor
Milton Carlos Zanelatto Gongalves - Presidente do CAU/PR

Referente: Aviso de Dispensa Eletronica n° 013/2022

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DO PARANA -
SINAPRO/PR, entidade sindical, inscrito no CNPJ/ME n.© 78.380.714/0001-60, vem

respeitosamente na qualidade de representante sindical de licitantes interessadas

no presente certame, apresentar

IMPUGNACAO

Ao Aviso de Dispensa Eletronica n® 013/2022 cujo objeto é contratacao de
Agéncia de Publicidade a fim de prover os servigos de publicidade, conforme

item 1 “Objeto da Contratacao Direta”.

DA LEGITIMIDADE DA IMPUGNANTE

Inicialmente, como é de conhecimento deste Conselho de Arquitetura e
Urbanismo - CAU/PR, a Impugnante é entidade sindical patronal representativa
das empresas de propaganda. Ou seja, conforme determina seu estatuto social,
"é constituido para fins de (...) defesa e representacdao legal dos interesses
econbémicos e éticos da categoria na base territorial do Estado do Parana, conforme

estabelece legislacdo em vigor sobre a matéria, especialmente a Constituicdo
Filiado a Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda

E-mail: sinapro@sinapropr.org.br Telefone: (41) 3078.4619 Celular|Wpp: (41) 9.8789.6174



PARANA

Federal do Brasil, colaborando com o0s poderes publicos e com as demais
associagoes, (...) buscando a realizacao da Justica Social e o Desenvolvimento
Nacional, com base nos principios da liberdade de iniciativa e valorizacdo do
trabalho, como condicbes de dignidade humana.”

Ainda, o préprio Estatuto concede como prerrogativa do Impugnante de
“representar, perante as autoridades administrativas e judiciarias, os interesses
gerais de sua categoria ou o0s interesses individuais de seus associados”.

Pelos motivos acima expostos, na qualidade de representante das licitantes,
a Impugnante é parte legitima, devendo a presente peca ser processada e julgada

nos termos da lei.

DOS FATOS

A partir de uma consulta enviada ao Sinapro/PR, o “Aviso” em referéncia foi
encaminhado a Assessoria Juridica da FENAPRO - Federacao Nacional das
Agéncias de Propaganda - que, apds analisado, manifestou-se nos termos
abaixo reproduzidos:

“Com enorme surpresa, recebemos um “Edital” para Contratacdao Direta
n® 013/2022, de SERVICOS PUBLICITARIOS, com DISPENSA DE LICITACAO,
fundamentado na Lei n°® 14.133/2021, art. 75, inc. II, e na Instrugao Normativa
SEGES/ME n° 67/2021, divulgado pelo CONSELHO DE ARQUITETURA E
URBANISMO DO PARANA - CAU/PR.

Trata-se de algo inédito, absolutamente fora das normas legais aplicaveis a
“licitacdo e contratacdo, pela Administracdo Publica, de servicos de publicidade
prestados por intermédio de Agéncias de Propaganda”.

Por evidente o CAU/PR tera que recolher o AVISO DE DISPENSA ELETRONICA
N° 013/2022 (“Aviso de Contratacao Direta n°® 00013/2022") e instaurar, em
sua substituicdo, um pleito licitatério como determina a Lei Federal n°® 12.232/10,
pelos motivos abaixo considerados:
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I. A selecao e contratacao de servicos publicitarios deve ser procedida
dentro de normas legais especificas.

I.1. Servigos publicitarios somente podem ser licitados segundo as
normas baixadas pela Lei Federal n° 12.232/2010, em se tratando
de “contratagdes pela Administracao Publica”.

As Leis n© 4.680/65 e n° 8.666/93 aplicam-se aos procedimentos licitatérios
e aos contratos regidos pela Lei n© 12.232/10, de forma complementar.

I.2. Na obra “Comentdrios a Lei de Contratos de Publicidade da
Administracdo: Lei n® 12.232/2010”, Ed. Férum, p. 49, n.2.2.5, o Prof. Dr.
Marcal Justen Filho leciona:

“A Lei n° 12.232 fornece regras especificas para evitar a
incidéncia de normas gerais inadequadas. As contratacoes
administrativas de servigos de publicidade podem envolver valores
muito significativos. Existem riscos de utilizagdo indevida desses
valores, especialmente quando se considera que muitos dos
recursos movimentados sao destinados a terceiros e nao ficam
adstritos a titularidade das agéncias de publicidade. Dessa
maneira, riscos de utilizacao indevida podem propiciar desvios
reprovaveis.

A constatacdo pratica de situacbes dessa ordem orientou a edi¢cdo da
Lei n° 12.232/10. O diploma estabelece regras impeditivas da
utilizagdo dos contratos de publicidade como fonte de recursos para
praticas indevidas. Ao mesmo tempo, buscou-se assegurar uma
transparéncia mais efetiva no tocante ao processo de selecdo de
empresas contratadas.

A Lei n° 12.232 orienta-se a evitar que o afastamento das regras
genéricas resulte numa forma indesejavel de autonomia normativa
propicia a desvios reprovaveis.” (n.g.)

I.3. A Lei n° 14.133/21, assim como a Lei n° 8.666/93 consolidada,
baixam normas gerais de licitacdo e contratacao e nas atividades dotadas
de normas especificas, como a atividade econémica publicitaria, elas sao
aplicadas DE FORMA COMPLEMENTAR.
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Assim, a contratacao de servicos publicitarios pelo CAU/PR, nao pode ser
regida pela Lei n® 14.133 e nem pela Lei n® 8.666. Porque ha legislacao
especifica sobre a matéria, cujas normas devem ser observadas e
cumpridas.

Com efeito, o art. 1°, caput e §1° da Lei n° 12.232, dispoe:

“Art. 1° - Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitacoes e
contratacoes pela Administracdo Publica de servicos de
publicidade prestados necessariamente, por intermédio de
Agéncias de Propaganda, no d&mbito da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios.

§10 - Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder
Executivo, Legislativo e Judiciario, as pessoas da Administracdo
indireta e todas as entidades controladas direta ou
indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.”

(n.g.)

Portanto, o CAU/PR esta sujeito a Lei n® 12.232/10.

Por oportuno, é necessario lembrar que o art. 25, inc. II da Lei
n° 8.666, expressamente disple:

“Art. 25 - E inexigivel a licitacdo quando houver inviabilidade de
competicdo, em especial:

II - para contratacdo de servicos técnicos enumerados no art. 13
desta Lei, de natureza singular, com profissionais ou empresas de
notdria especializacdo, vedada a inexigibilidade para servicos de
publicidade e divulgacdo.” (n.g.)

Logo, o CAU/PR NAO PODE CONTRATAR SERVICOS
PUBLICITARIOS COM DISPENSA ELETRONICA, com fulcro no
art. 75, inc. II, da Lei n°® 14.133, em total afronta a Lei n® 12.232/10
e a Lei n° 8.666/93, pelas razbes abaixo:
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(i) A Lei n° 12.232 nao foi revogada pela Lei n° 14.133,
portanto, ela vige e deve ser cumprida pelo CAU/PR, a
exemplo do que fazem todos os demais CONSELHOS
(art.193, incs. I e II, da Lei n° 14.133).

(i) A Lei n° 8.666 deixara de operar efeitos a partir de 01
de abril de 2023. Via de consequéncia ela esta em vigor e
deve ser observada pelo CAU/PR;

(iii) Aplica-se a Lei n° 14.133, as hipoteses previstas na
legislacdao que facam referéncia expressa a Lei n°® 8.666/93: a
Lei n° 12.232 refere-se a ela, portanto deve ser respeitada pela Lei
n% 14.133, a medida em que se trata de diploma legal especifico e
vigente;

(iii) A Lei n° 14.133/21, nao permite a contratacdao de
servicos publicitarios com dispensa de licitacao,
contrariando o que o CAU/PR afirma no preambulo do
“AVISO DE DISPENSA ELETRONICA N° 013/2022"
(art. 74, inc. III, da Lei n° 14.133/21).

I.4. A Lein© 14.133, em seu Capitulo VIII, que trata da “CONTRA]'A(;I\O
DIRETA", aborda na Secdo II, a “"INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO", de
modo esclarecedor, dispondo em seu art. 74, inc. III:

“Art. 74 - E inexigivel a licitagdo quando invidvel a competicdo, em
especial nos casos de:

III - contratacdo dos seguintes servicos técnicos especializados de
natureza predominantemente intelectual, com profissionais ou
empresas de notéria especializacdo, vedada a inexigibilidade para
servicos de publicidade e divulgacao.” (n.g.)

Ainda que o CAU/PR nao aceite todas as razoes de ordem legal aqui
expostas, ele nao pode ignorar a proibicao contida no art. 74,
inc. III, da propria Lei em que ele fundamenta a dispensa da
licitacao: Lei n°© 14.133/21.
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De igual forma, o art. 74, inc. III, da Lei n® 14.133/21, nao autoriza
a contratacao de servicos publicitarios a descoberto de
processo licitatorio formal.

Uma pergunta se imp0oe.

Se o art. 74, inc. 111, da Lei n°® 14.133 proibe a inexigibilidade de
pleito licitatério em se tratando da contratacdo de servicos

publicitarios, como o CAU/PR a dispensa em razao do valor “no
caso de outros servigos”?

O art. 74, inc. III, da Lei n°® 14.133, veda a inexigibilidade de
licitacao para servicos de publicidade, exigindo que toda e
qualquer contratacao de servigos publicitarios seja submetida a
prévia licitacio, INDEPENDENTEMENTE de valor.

O valor é irrelevante, porque é a atividade publicitaria que
deve ser licitada.

A Instrucao Normativa SEGES/ME n° 67/2021 pode alterar as

normas legais baixadas pelas Leis Federais n° 12.232/10;
n° 4.680/65; n°© 8.666/93; e n° 14.133/21”

II.

E-mail: sinapro@sinapropr.org.br Telefone: (41) 3078.4619

Claro que nao! E a IN SEGES/ME n° 67/2021 nao tem tal pretensao.

Ela se submete a letra das Leis porque é infinitamente, menor que
elas.

Este aspecto se evidencia no art. 4% da IN SEGES/ME n° 67/2021,
quando no inc. III, reza:

“Art. 49 - Os d6rgéos e entidades adotardo a dispensa de licitacdo, na
forma eletrénica, nas seguintes hipoteses:

IIT - contratacdo de obras, bens e servicos, incluidos os servicos de
engenharia, nos termos do disposto no inc. III e seguintes do caput
do art. 75 da Lei n° 14.133, de 2021, QUANDO CABIVEL;"

Em se tratando de contratagdo de servigos publicitarios, NAO E
CABIVEL a aplicacdo da regra supra, por forca do que dispOe o art.
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74, inc. III, da Lei n® 14.133; em razao da existéncia de normas legais
especificas para selecao e contratacao de servigos publicitarios, que
exigem a estruturacdo de certame licitatério formal, sem nenhuma
possibilidade de CONTRATACAO DIRETA.

III. A licitacao que o CAU/PR devera abrir para dar cumprimento
as normas legais especificas, devera ocorrer em que modalidade e
em qual tipo de julgamento?

III.1. As Unicas modalidades possiveis sdo CONCORRENCIA, TOMADA
DE PRECO ou CONVITE (art. 5°da Lei n© 12.232/10).

Somente poderao ser eleitos tipos de julgamento como “melhor técnica” ou
“técnica e prego”.

II1.2. Servicos publicitarios sdao de natureza intelectual, julgados pela
objetividade e qualidade do conteido da comunicagao neles contida.

E impossivel selecionar e contratar servicos publicitarios, sem
apresentacgao pela licitante, e julgamento pelo Conselho, de uma
Proposta Técnica, como tal exigida no art. 69, inc. III; art. 79, incs.
IalV; eart. 89 da Lein®12.232/10.

E impossivel contratar Agéncia de Publicidade para prestar
servigos publicitarios apenas pelo critério “MENOR PRECO”,
guando, sabe-se, que o preco dos servigos de producgao é fixado
por terceiros, Fornecedores de servicos especializados (art. 29,
§19, inc. II, da Lei n© 12.232/10)?

Quando, sabe-se, o preco da veiculacdo da mensagem publicitaria
em emissoras de radio, é por elas fixado?

O critério "MENOR PRECO"” s é condizente com a selecdo e
contratacdao de “produtos de prateleira”, ou seja, produtos
padronizados existentes no mercado.

Servigos publicitarios dependem da criatividade e a criatividade é
Unica, é diversa de tudo quanto, até aquele momento, foi criado.
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III.3. O “Objeto” descrito no item 1 do “"AVISO”, é inexecutavel por
Agéncia de Propaganda.

Agéncia de Propaganda presta servicos publicitarios, assim
entendidos “o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e
a supervisao da execucdo externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo (art. 29,
caput, da Lei n© 12.232/10).

Agéncia ndo presta servicos de producdo e nem veicula
pecas/materiais publicitarios. Os citados servigos sao por ela
contratados junto a Fornecedores de servicos especializados e
Veiculos (art. 29, §19, incs. I a III, da Lei n° 12.232).

III.4. Servicos publicitarios ndo podem ser licitados por itens ou lotes
(art. 29, §39, da Lei n° 12.232). Nao ha como separa-los tecnicamente,
falando. Sao diversas empresas envolvidas, e os servigos sao prestados
sequencialmente: a Agéncia estuda, conceitua e cria; o Fornecedor de
servicos especializados, da corpo (suporte) a criacdo da Agéncia, fazendo
dela uma pega, um material publicitario que, uma vez finalizado, volta
para a Agéncia.

Entdo, a partir da verba estimada disponivel, a Agéncia autoriza a
midia.

Trata-se de um servigo integrado, que nao pode ser dividido em
lotes. (art. 29, caput, da Lei n© 12.232/10).

Assim é possivel concluir que a tabela inserida no item 1.1. do
“AVISO” é inutil.

O que deve ser feito tecnicamente falando, é fixar uma verba
estimada para a execugao do Contrato a ser celebrado, elaborar
um briefing completo, e deixar que cada uma das licitantes
apresente uma Proposta Técnica, estruturada em informagoes
retiradas de pesquisas relativas ao nivel de audiéncia de cada
emissora. Nao basta identificar a emissora como popular: é
necessario saber que nivel de audiéncia esta emissora tem.

II1.5. Honorarios de midia ndo sao fixados pelo CAU/PR, nem negociados
pela Agéncia. Eles sdo fixados claro e objetivamente, como pode ser
constatado no subitem 2.5.1 das Normas-Padrao incorporadas a Lei n°
12.232/10, por forca do disposto no art. 4°, §19, da citada Lei.
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Honorarios de midia sdo pagos a Agéncia contratada, pelos Veiculos e nao
pelo CAU/PR.

IV. E necessario deter o “Certificado de Qualificacdo Técnica de
Funcionamento” para que a Agéncia possa ser CONTRATADA.

IV.1. O CAU/PR somente podera contratar, para lhe prestar servigos
publicitarios, Agéncias que preencham as condicdes estabelecidas no art. 49, caput
e §10, da Lein® 12.232/10, ou seja, desenvolvam atividades regulamentadas pela
Lei n© 4.680/65, e que tenham obtido o “Certificado de Qualificacao Técnica
de Funcionamento” emitido pelo CENP ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora ou certificadora das condigdes técnicas de
Agéncias.

No “AVISO” o Certificado exigido por Lei, ndo é citado no Anexo I. Foi
substituido por documento desconhecido, descrito no item 4.1, como “registro ou
inscricao da empresa na entidade que permita a empresa a desempenhar a
atividade de agéncia de propaganda e seus servicos”.

Que documento sera esse?

IV.2. Mas o despropdsito se prolonga pelos subitens seguintes, a ponto de
constar do subitem 4.2.1.2:

“4.2.1.2 - Registro no érgdo ou documentacdo pertinente e competente o qual
comprove que o mesmo pode executar servico de agenciamento de publicidade.”

Que registro ou documentacdo é essa?
Agéncia de Propaganda nao faz agenciamento de publicidade!!

Agenciamento de publicidade é privativo dos profissionais que, vinculados aos
Veiculos de Divulgacdo, a eles encaminham propaganda por conta de terceiros
(art. 21, do Regulamento da Lei n° 4.680/65, aprovado pelo Decreto n©
57.690/66).

Agenciamento de publicidade corresponde a uma profissao exercida junto aos
Veiculos de Divulgacéo.
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Nada tem a ver com a atividade econdmica publicitaria, desenvolvida por
empresas denominadas “Agéncias de Propaganda”.

N3o bastasse o enorme equivoco, e consta do subitem 4.2.2, a seguinte
exigéncia:

“4.2.2 - registro ou inscricdo na entidade profissional competente, em plena
validade;"”

Que absurdo!
Agéncia de Propaganda nao desenvolve atividade técnico-profissional.

Agéncia de Propaganda desenvolve atividade econémica publicitaria que
é técnico-operacional, e a ela ndo se aplica a exigéncia contida no subitem
4.2.2. do Anexo I, ao "AVISO”.

V. Termo de Referéncia
V.1. Todos os equivocos apontados anteriormente, sdo aqui aplicaveis e mais:

(i) a contratacdo dos servicos publicitarios esta sendo feita em “regime de
empreitada por preco global”, e ele ndo se aplica a atividade publicitaria.

No dizer do Prof. Dr. Margal Justen Filho, obra citada, p. 246, n. 2.4.2:

“O contrato para servicos de publicidade ndo é executado sob regime de
empreitada (por preco global ou unitario), nem comporta uma estimativa
precisa e determinada quanto a um “preco” a ser desembolsado pela
Administracao,;”

(ii) a forma de pagamento estd equivocada; ha servicos prestados pela
Agéncia, com profissionais e instrumental proprios; ha servigos
especializados prestados por Fornecedores; e ha os servicos de divulgacao.
Cada um deles emite sua prépria Nota Fiscal em nome do CAU/PR (Acdérddo
n% 699/2022, Plenario — TCU);

(iii) o subitem 8.2.3 deve ser eliminado, pois ndo se aplica a atividade
econOmica publicitaria;
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(iv) no subitem 8.3.1.1.2, na 22 linha, ao invés de “as suas expensas”,
deve ser “sem Onus para o Contratante”, pois a Agéncia Contratada nao
responde por erros cometidos por Fornecedores e Veiculos etc..

Estudo Técnico Preliminar

VI.1. A exemplo dos Anexos anteriores, também este encontra-se eivado
de muitos equivocos, resultantes da falta de conhecimento da matéria.

No topico “Descricao dos Requisitos da Contratacdo”, primeiro paragrafo,
€ preciso eliminar “pesquisa, execucdo e impulsionamento”. Agéncia nao
presta tais servicos: ela os contrata junto a Fornecedores de servigos
especializados (art. 29, §19, incs. I a III, da Lei n° 12.232).

No quarto paragrafo, o direito pleiteado é muito amplo. Envolve os direitos
patrimoniais de autor da Agéncia, e também dos produtores envolvidos, que
precisardo ser adquiridos e envolverdo um valor desnecessario. A verba é
muito pequena e quem pagara por eles sera o CAU/PR.

VI.2. No tépico “Nao contratacdo dos servicos”, € necessario eliminar
o trecho: “Isso porque o CAU/PR deveria realizar processos licitatérios
individualizados para a contratacao desses veiculos, exigindo esforcos que
inviabilizariam a realizagao da campanha devido ao alto custo e ao tempo
despendido, que impossibilitaria a conclusao da realizacdao do objeto”.

Nao corresponde a realidade dos fatos.

No mais, é preciso eliminar do “Estudo”, todos os servicos que nao sao
prestados por Agéncia de Propaganda; a inducdao de que, mediante
pagamento de R$ 47.340,30, a Agéncia Contratada elaborara uma

Campanha com todos os itens discriminados, nos quantitativos
determinados, porque é impossivel alimentar tal expectativa; e os
impactos ambientais, vez que nao se aplicam aos servigos prestados pela
Agéncia.

VII. Minuta de Contrato de Prestacao de Servicos

VII.1. Todas as consideracgdes retro tecidas sdo aplicaveis a Minuta em referéncia,
e mais:
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(i) Cldusula Terceira: a Contratada nao assumira todas as despesas
descritas no ultimo paragrafo. O CAU/PR receberd todas as Notas Fiscais
emitidas pela Contratada (sobre a propria remuneracdo); pelos
Fornecedores (precos dos servicos prestados); e pelos Veiculos (precos dos
servicos de divulgacao realizados). As Notas Fiscais serdao pagas pelo
CAU/PR, através da Agéncia Contratada, mas ele é que suportara o 6nus
do prego.

Em relacdo a uma Campanha Publicitaria, ndo ha como descrever os precos
dos servicos envolvidos no "Objeto” e se responsabilizar por eles.

Dai a impossibilidade da licitacdo ocorrer no critério de julgamento "“MENOR
PRECO”: o0 preco ndao é da Contratada e cada item contratado junto a
Terceiros, deve ser orgado individualmente.

VIII. Anexo IV - Planilha de Orcamentos - Lote 01

IX.

Face a todo o exposto, ndo ha como uma licitante apresentar semelhante
planilha. O “"AVISO” estd propondo um tipo de “concorréncia” que importa
em “contratacdo de propaganda em condigdes antiecon6micas ou que
importem em concorréncia desleal”, o que é expressamente proibido pelo
art. 17, inc. I, alinea “f”, do Regulamento da Lei n°® 4.680/65, aprovado
pelo Decreto n°® 57.690/66.

O Anexo IV deve ser eliminado.

Consideracoes Finais

N3ao ha como prosseguir com a contratacdo de servicos publicitarios
tomando a Lei n® 14.133/21, como Lei de Regéncia, com amparo no art. 75,
inc. II da citada Lei, valendo-se do AVISO DE CONTRATACAO DIRETA
N° 013/2022 e da Instrucao Normativa SEGES/ME n° 67/2021.

A DISPENSA ELETRONICA deve ser adotada apenas nas hipéteses em
que a contratacdo pode ser realizada sem exigéncia de licitacdo, ou até
mesmo dispensada, e nao é o caso.

Ha legislacdo especifica norteando a contratacdo de servigos publicitarios

pela Administragdo Publica (Lei n© 12.232/10); determinando as

modalidades licitatérias em que devera ocorrer o pleito licitatério

(“concorréncia” e “tomada de pregos”); estabelecendo os critérios de

julgamento das Propostas Técnica e de Precos (“melhor técnica” e “técnica

e preco”), e dispondo que os servigos publicitdrios somente poderao ser
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prestados a Administracao Publica, por Agéncias de Propaganda certificadas
pelo CENP (art. 49, da Lei n© 12.232/10).

ALein®12.232/10 nao foi revogada pela Lei n°® 14.133/21, portanto
ela vige e deve ser observada.

Uma Instrucdo Normativa ndo altera as disposicOes legais e, se afronta-las,
prevalece o disposto em Lei.

Sangoes
A Administracdo Publica esta sujeita a Lei.

Conforme leciona Hely Lopes Meirelles, na obra “Direito Administrativo
Brasileiro”, Ed. Malheiros, 252 ed., p.82.

“De fato, o administrador publico encontra-se, em toda a sua atividade
funcional, sujeito aos mandamentos da Lei e as exigéncias do bem
comum, e deles ndo se pode afastar ou desviar sob pena de praticar ato
invalido e expor-se a responsabilidade disciplinar, civil e criminal,
conforme o caso. Nesse sentido, a manifestacao concreta da autonomia
substancialmente consentida, ndo pode desvincular-se das normas que
regem as contratacbes na Administracdo Publica, sob pena de nulidade do
ato.”

X.2. O “AVISO DE DISPENSA ELETRONICA” n3o se aplica a licitacdo e
contratacdo de servicos publicitarios pela Administracao Publica, razdo pela qual
o CAU/PR deve acessar o link https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/licitacoes-e contratos/contratos/documentos/modelos-de-edital-de-

servicos-de-publicidade e tomar conhecimento das minutas que nele se

encontram, adequadas a licitacdo de servigos publicitarios prestados por Agéncia
de Propaganda.

Também o TCU, in “Licitacdes e Contratos — Orientagdes e Jurisprudéncia do TCU”,
43 ed., p. 257, recomenda:
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“No endereco eletronico do Tribunal de Contas da Unido < www.tcu.gov.br >,
encontram-se editais de licitagOes realizadas pelo TCU, que podem ser acessados
por meio do link Licitagdes.”

N3o é por falta de orientacdo que o CAU/PR cometeu erros crassos como 0s que
se encontram em analise.

X.3. A contratacado direta fora das hipdteses previstas em Lei € ILEGAL, e constitui
CRIME.

Este aspecto fica muito claro, quando no Titulo V - Disposicdes Gerais, Capitulo II
- Das AlteragOes Legislativas, da Lei n® 14.133/21, dispde em seu art. 178:

“Art. 178. O Titulo XI da Parte Especial do Decreto-Lei n2 2.848, de 7 de dezembro de 1940 (Cédigo
Penal), passa a vigorar acrescido do seguinte Capitulo II-B:

“CAPITULO II-B
DOS CRIMES EM LICITACOES E CONTRATOS ADMINISTRATIVOS
Contratacdo direta ilegal

Art. 337-E. Admitir, possibilitar ou dar causa a contratagdo direta fora das hipéteses previstas em
lei: (n.g.)

Pena - reclusdo, de 4 (quatro) a 8 (oito) anos, e multa.”

X.4. O “"AVISO” objeto da presente anadlise deve ser anulado de oficio pelo Sr.
Milton Carlos Zanelatto Gongalves, Presidente do CAU/PR, por ILEGALIDADE,
nos termos do disposto no art. 47, caput e §49, da Lei n°® 8.666/93, que encontra-
se em vigor, e devera ser autorizada a abertura de um novo certame, DENTRO
DAS NORMAS LEGAIS CONTIDAS NA LEI N° 12.232/10.

XI. Impugnacao do “AVISO” junto ao CAU/PR e/ou Representagao junto
ao Tribunal de Contas.

A Impugnacgao do “AVISO” deve ser dirigida ao Presidente do CAU/PR e se ndo
receber provimento, cabe Representacao junto ao TC, além das medidas cabiveis
junto ao Judiciario.
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XII. Edital de Licitacao procedida pelo CAU/GO.

A titulo de colaboracdo anexamos Minuta de Edital de Tomada de Precos, levada a
efeito pelo CAU/GO, que nos foi submetida e sofreu alguns pequenos ajustes.”

Permanecemos ao mais inteiro dispor.

Atenciosamente

Kadwﬁa Havro Dignisio vodrigues

Rodrigo Havro Dionisio Rodrigues
Diretor-Presidente

Os seguintes documentos serdo encaminhados via WeTransfer:
e Estatuto Social do Sinapro/PR.

e Ata de eleicdo.

e Ata de prorrogacao de mandato.
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